INFORMACJA PRASOWA
na temat konferencji otwierajacej projekt ,,Program rozwoju i promocji produktow

turystycznych oraz kulturowych Beskidzkiej 5”

29 wrzesnia 2006 roku w hotelu Zagron w Szczyrku odbyla si¢ konferencja otwierajaca
projekt ,,Program rozwoju i promocji produktow turystycznych oraz kulturowych Beskidzkiej
5”. Konferencja ta miala na celu wymiang doswiadczen i wiedzy pomigdzy partnerami
zaangazowanymi w jego realizacj¢ a zaproszonymi ekspertami oraz przedstawienie
wstepnych wnioskow wynikajacych z przeprowadzonych na terenie ,,Beskidzkiej 57 badan
ruchu turystycznego. Wziglo w niej udziat 40 zaproszonych gosci — oséb aktywnie
dzialajacych na rzecz rozwoju turystyki w wojewddztwie $laskim.

Uczestnikow konferencji powitata Barbara Kuzrowska — zastgpca Burmistrza Miasta
Szczyrk. Krotka charakterystyke projektu, zawierajaca jego zalozenia, cele oraz omdéwienie
poszczegoOlnych etapow przedstawil Mateusz Werpachowski — koordynator projektu ze
Stowarzyszenia Wspierania Inicjatyw Gospodarczych DELTA PATRTNER. Mateusz
Werpachowski podkreslit nowatorstwo tego projektu w Polsce; zaznaczyt takze, Ze strategia
rozwoju turystyki na obszarze ,Beskidzkiej 5” — gléwny dokument, ktéry powstanie w
ramach projektu — nie bedzie zbiorem ogdlnikowo sformutowanych celow i priorytetow, lecz
konkretnym 1 szczegélowym zapisem dzialan, ktore zostana podjg¢te w kolejnych latach, aby
zwigkszy¢ atrakcyjno$¢ ,,Beskidzkiej 5 w oczach krajowych i1 zagranicznych turystow.
Tematem prezentacji Adama Hajdugi, gléwnego specjalisty z Wydzialu Promocji
Regionu, Turystyki i Sportu Urzedu Marszalkowskiego Wojewédztwa Slaskiego byla
»Promocja i wzmacnianie oferty turystycznej Beskidow w dziataniach realizowanych przez
samorzad wojewodztwa”. Adam Hajduga oméwit miedzy innymi prowadzona w ubieglym
roku przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Slaskiego kampani¢ wizerunkowa ,,Narty

1 snowboard w Beskidach” oraz nowe produkty turystyczne powstajace w wojewodztwie
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slaskim — m.in. Wislanska Tras¢ Rowerowa oraz internetowy system informacji turystycznej

www.gosilesia.pl.

Z mozliwosciami pozyskania funduszy unijnych na realizacj¢ projektéw z zakresu turystyki
w nowym okresie programowania 2007-2013 zaznajomita uczestnikow konferencji Joanna
Sliz, specjalistka w Zespole Strategii, Wspolpracy Regionalnej i Programéw
Pomocowych Departamentu Turystyki w Ministerstwie Gospodarki. Joanna Sliz omowita
gléwne programy operacyjne, w ramach ktéorych beda mogly by¢ realizowane projekty
z zakresu turystyki. Zatozenia nowej perspektywy finansowej 2007-2013 wzbudzity wéréd
niektorych uczestnikow konferencji watpliwosci; wiele pytan jednak musialo pozostaé
otwartych, poniewaz zatozenia te znajduja si¢ ciagle w fazie projektowania, a wiele spornych
kwestii jest jeszcze nierozstrzygnigtych.

Zywa dyskusje wzbudzito takZze wystapienie Mateusza Niemca, specjalisty z Wydzialu
Programowania Rozwoju i Funduszy Europejskich Urz¢edu Marszalkowskiego
Wojewédztwa Slaskiego. Tematyka prezentacji: ,, Turystyka w Regionalnym Programie
Operacyjnym” okazata si¢ szczegdlnie interesujaca dla obecnych na konferencji
przedstawicieli gmin i powiatdow wojewodztwa. Mateusz Niemiec omoéwil specjalny priorytet
RPO poswigcony turystyce i poszczegdlne dzialania tego priorytetu. Na rozwdj turystyki
w wojewodztwie $laskim w latach 2007-2013 zostanie przeznaczone prawdopodobnie okoto
110 mln €; $rodki te zostana rozdysponowane na cztery zasadnicze dziatania: , Infrastruktura
zaplecza turystycznego”; ,Infrastruktura aktywnych form turystyki”; ,,Systemy informacji
turystycznej” oraz ,,Promocja turystyki”. Burzliwa dyskusje wsrod uczestnikéw konferencji
wzbudzitl nowy system wyboru projektow w ramach RPO 2007-2013, a szczegdlnie idea
dwoéch rownolegtych procedur konkursowych: preselekcji
1 konkursu.

Cezary Ulasinski, ekspert z Centrum Doradztwa Strategicznego w Krakowie przedstawit
w swoim wystapieniu ,,Mikroregion turystyczny — zarzadzanie strategiczne” kluczowe
aspekty planowania i zarzadzania strategicznego w turystyce. Omowil m.in. najwazniejsze
etapy planowania strategicznego oraz przedstawil przyktady dobrze funkcjonujacych
mikroregionow turystycznych w Europie.

Oficjalna cze$¢ konferencji zakonczyto wystapienie doktora nauk spolecznych Tadeusza
Kiecki-Niechajowicza oraz Bartosza Tyrny ze Stowarzyszenia Wspierania Inicjatyw
Gospodarczych DELTA PARTNER: ,,Zaczynamy od diagnozy — prezentacja czg$ciowego
raportu z badan ruchu turystycznego w Beskidzkiej 5”. Celem badan, ktore zostaty

przeprowadzone w sezonie letnim we wszystkich gminach ,,Beskidzkiej 5 byl pomiar



intensywnos$ci ruchu turystycznego (prowadzony na wezlach drég dojazdowych oraz na
granicach poszczegdlnych gmin) oraz identyfikacja i charakterystyka réznych ,,profili
turysty”, dokonana na podstawie ponad 2 tys. szczegdétowych ankiet, przeprowadzonych
wsrod turystow odwiedzajacych beskidzkie gminy. Tadeusz Kiecka-Niechajowicz i Bartosz
Tyrna, po krotkim omowieniu metodologii badan, zaprezentowali najwazniejsze wnioski
ptynace z zakonczonego etapu badan. Przedstawiciele gmin ,,Beskidzkiej 5 z zadowoleniem
przyjeli wyniki $wiadczace o wysokich ocenach wystawianych gminom przez turystow
(szczegolnie wysoko osoby odwiedzajace oceniaty beskidzka bazg noclegowa i gastronomig,
a takze sposob oznakowania tras turystycznych). Jednocze$nie wyniki ankiet wskazaty na
konieczno$¢ szerszej promocji ,,Beskidzkiej 57 (zwlaszcza poza granicami wojewddztwa
slaskiego, gdyz az 72% ankietowanych turystoéw pochodzilo z terenu naszego wojewoddztwa)
oraz zwigkszania liczby atrakcji w poszczegdlnych gminach — wigkszo$¢ ankietowanych osob
jako najwigksza atrakcje na terenie ,,Beskidzkiej 5” wymieniala po prostu ,,gory”. Wielu
respondentoéw wskazywato takze na brak dostatecznej ilosci imprez kulturalnych na obszarze
»Beskidzkiej 5”. Jest to z pewno$cia zwiazane ze struktura wyksztalcenia o0sob
odwiedzajacych ten region — az 32% ankietowanych osob legitymowato si¢ wyzszym
wyksztatceniem, a dalsze 57% - wyksztalceniem $rednim. Podobne badania zostana
przeprowadzone jeszcze dwukrotnie - w tzw. martwym sezonie turystycznym oraz w §rodku
sezonu zimowego.

Po zakonczeniu czg$ci oficjalnej konferencji uczestnicy mieli mozliwos¢ przedyskutowania
najbardziej interesujacych ich kwestii z prelegentami oraz wymiany spostrzezen

1 doswiadczen podczas uroczystego obiadu.

Co to jest ,,Beskidzka 5?”

Projekt ,,Program rozwoju i promocji produktéw turystycznych oraz kulturowych Beskidzkiej
5” realizowany jest wspolnie przez pi¢¢ beskidzkich gmin; liderem projektu jest miasto
Ustron, partnerami gminy: Brenna, Istebna, Szczyrk 1 Wisla, za§ wykonawca projektu jest
Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw Gospodarczych DELTA PARTNER.

Glownym celem projektu jest zwigkszenie krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego

w gminach ,,Beskidzkiej 5 poprzez opracowanie zintegrowanej strategii rozwoju turystyki



dla tego obszaru. Stworzenie wspolnej strategii rozwoju turystyki dla pigciu beskidzkich gmin

bedzie mozliwe dzigki realizacji szeregu szczegdtowych dziatan w ramach projektu, wsrod

ktérych mozna wymieni¢:

Przeprowadzenie diagnozy stanu ruchu turystycznego oraz oferty skierowanej do os6b
przyjezdnych;

Stworzenie lokalnej marki “Beskidzki produkt na 5”;

Wypracowanie Programu Rozwoju Turystyki na obszarze Beskidzkiej 5 oraz
Programu Promoc;ji Beskidzkiej 5;

Wyjazd na zagraniczne targi branzowe, umozliwiajacy skuteczne dotarcie z oferta
Beskidzkiej 5 do turystow zagranicznych;

Opracowanie wzordéw ulotek i folderéw promocyjnych;

Organizacj¢ promocyjnej imprezy kulturalnej oraz przyznanie certyfikatow lokalnym
producentom;

Utatwienie dostgpu do obiektow kultury i turystyki poprzez ich skuteczniejsza
promocjg oraz jednolite oznakowanie;

Zaplanowanie dziatan umozliwiajacych przedluzenie sezonu turystycznego;
Wypracowanie 1 przygotowanie nowych projektow turystycznych realizowanych
przez gminy samodzielnie badZz wspdlnie w ramach stowarzyszenia;

Zainicjowanie $ciSlejszej wspOlpracy pomigdzy sektorem publicznym, prywatnym
oraz organizacjami pozarzadowymi w zakresie rozwoju turystycznego i kulturalnego 5

gmin.

Dzigki realizacji projektu ,,Program rozwoju i promocji produktow turystycznych oraz

kulturowych Beskidzkiej 5” istnieje szansa na powstanie w Beskidzie Slaskim pierwszego

w Polsce mikroregionu turystycznego.

Wykonawca projektu jest Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw Gospodarczych DELTA
PARTNER (ul. Zamkowa 3a/l, 43-400 Cieszyn; tel/fax: (033) 851 44 81; adres e-mail:
b5@deltapartner.org.pl).

Dodatkowe informacje o projekcie (m.in. draft projektu) znajduja si¢ na stronie

www.deltapartner.org.pl w zakladce ,,Beskidzka 5”.




